PRAKTYCZNY ARTYKUL DLA FIRM Z SEKTORU MSP

ZIELONY
BIZNES
BEZ

SCIEMY

Jak rozwijac firme EKO i przy tym nie zbankrutowac?

Ten artykut pomaga przetozy¢ ekologiczne ambicje na decyzje, ktore maja sens dla matego
zespotu, budzetu i codziennej pracy. Bez wielkich deklaracji — za to z konkretnym planem.

Mate decyzje. Konkretne dziatania. Wiarygodna zmiana.



01- PUNKT WYJSCIA

Zielona zmiana moze zaczgc
sie od matych decyzji

Ekologia w matej firmie nie musi oznaczac wielkich inwestycji. Dobrze
przemysSlane nawyki moga ograniczy¢ codzienne koszty ,uporzadkowac prace
i budowac marke, ktorej ufaja klienci.

Najlepiej zaczaC€ od obserwacji: co zuzywa sie najczesciej, gdzie powstaja
odpady i ktore czynnoSci mozna uproscic. Taki punkt wyjScia pomaga wybrac
zmiane, ktora bedzie tatwa do utrzymania.

Najpierw wykorzystaj to, co juz masz. Zanim cos kupisz, sprawdz, czy da sie lepiej uzy¢
obecnych narzedzi i zasobow.

Woybieraj rozwigzania dopasowane do codziennej pracy. Im tatwiej wiaczyc€ je w istniejacy
rytm, tym wieksza szansa, ze zostang z zespotem na dtuzej.

Stawiaj na konsekwencje zamiast efektownych deklaracji. Mate dziatania powtarzane
regularnie tworza wiarygodng zmiane krok po kroku.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

02 - KOSZTY

Mit na dzien dobry:
~€kologia jest droga”

Energooszczedny sprzet, remont biura czy zmiana procesu produkcji to tylko czeS¢ obrazu.
Najprostsze dziatania zaczynajg sie od organizacji pracy i moga nie kosztowac ani ztotowki.

Zanim kupisz nowe rozwigzanie, sprawdz, czy problemu nie da sie zmniejszyC lepszym
planowaniem, wspolnymi zasadami albo wykorzystaniem tego, co juz jest w firmie.
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Digitalizuj dokumenty i korzystaj z plikdw PDF oraz chmury. Ustal, ktore materiaty
naprawde trzeba drukowac, a ktore moga pozostac w obiegu cyfrowym.

Wyltaczaj komputery, drukarki i inne urzadzenia z gniazdka na koniec dnia. Prosta
checklista przy wyjSciu pomaga zamienic ten krok w staty nawyk.

Zorganizuj prosty system segregacji odpadow. Jasno opisane pojemniki i wspolne
zasady utatwiajg wszystkim witasSciwe sortowanie.

Wykorzystuj Swiatto dzienne: odston rolety i ustaw biurka blizej okien. Warto tez
sprawdzic, czy stanowiska pracy nie zastaniajg sobie nawzajem dostepu do Swiatta.

Ogranicz plastik w kuchni dzieki wkasnym kubkom, butelkom i wodzie z kranu lub
dzbanka filtrujacego. Jedno ustalone rozwigzanie dla catego zespotu utatwia
utrzymanie tej zmiany.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

03 - WIARYGODNOSC

Klient widzi wiecej niz

produkt

Wrazenie odpowiedzialnej firmy buduje sie w wielu matych punktach kontaktu: od
pierwszego zamowienia po sposob rozwigzania problemu. Spdjnosc¢ tych doSwiadczen

mowi wiecej niz pojedyncza kampania.

Gtosowanie portfelem

Klienci zwracajg uwage nie tylko na oferte,
lecz takze na sposob prowadzenia
biznesu. Liczg sie materiaty, opakowanie,
sposob dostawy i podejScie do zasobow.

« Nie zawsze potrzebne sa dlugie
wyjasnienia.

o Czasem wystarczy jasny sygnat realnej
odpowiedzialnosci.

« Ekologia staje sie czescia
doSwiadczenia klienta, gdy wynika ze
Sposobu pracy, a nie tylko z
komunikaciji.

Alergia na Scieme,
czyli greenwashing

Puste hasta szybko traca wiarygodnosc.
Problemem moze byc brak konkretow
albo przedstawianie jednego drobnego
dziatania tak, jakby rozwigzywato caty
problem.

Wiarygodnos¢ zaczyna
sie od precyzji

e« Mow, co firma rzeczywiScie zmienita.
Nie ukrywaj tego, czego jeszcze nie
udato sie zrobic.

Pokazuj, nad czym aktualnie pracujesz.
Buduj zaufanie przez powtarzalne
decyzje, a nie jeden efektowny
komunikat.

Skromna i konkretna informacja brzmi wiarygodniej niz obietnica bez pokrycia.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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4 -DOPASOWANIE

Ekologia w praktyce

zalezy od branzy

Najlepsze rozwigzania to te, ktore pasuja do codziennej pracy i nie obcigzaja niepotrzebnie
budzetu.

Nie ma jednej listy obowigzkowych dziatan dla kazdej firmy. Zacznij od miejsca, w ktorym
masz najwiekszy wptyw: zaplecza, dostaw, opakowan, zuzycia wody albo organizacji
dokumentow.

Salon ustugowy

Perlatory ograniczaja
zuzycie wody.
Reczniki
biodegradowalne lub
baweltniane prane w
ekologicznych
detergentach
zmniejszajg wptyw
codziennej obstugi.
Opakowania
wielorazowe i system
refill ograniczaja
jednorazowy plastik.

Gastronomia

e Dobieraj
opakowania
papierowe,

trzcinowe lub
kompostowalne do
rodzaju dania.

. Planujzakupyi
wykorzystuj
skfadniki zgodnie z
zasada less waste.
Rozwaz wspotprace
z lokalnymi
dostawcami.

Sklep online i
stacjonarny

Korzystaj z kartonow z
recyklingu i
papierowych tasm.
Zastgp plastikowe
wypetniacze
skropakiem.

Proponuj wtasne torby
wielorazowe.
Wprowadz e-paragony
tam, gdzie to mozliwe.

W kazdej branzy warto komunikowac klientom, dlaczego firma korzysta z konkretnych
rozwiazan. Dzieki temu ekologia staje sie czescig standardu obstugi, a nie dodatkiem.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

05:-TERAZ TWOJA KOLEJ

PORA NA
TWOJ RUCH

Nie musisz zmieniaC wszystkiego naraz. Wybierz jedng lub dwie zmiany, ktore
najlepiej pasujg do Twojej firmy, i wdroz je jeszcze w tym tygodniu.

Ustal osobe odpowiedzialng, prosty termin sprawdzenia i jeden sygnat postepu.
Dzieki temu pomyst nie zostanie na liScie zyczen, tylko stanie sie czeScia
sposobu dziatania.
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Ograniczenie Proces Komunikacja

Co mozesz ograniczycC bez Ktory proces generuje Jak konkretnie opowiesz o

dodatkowych zakupow? najwiecej odpadow lub Zmianie zespotowi i
niepotrzebnych kosztow? klientom?

Maty krok moze stac sie poczatkiem wiekszej zmiany,
jesli jest konsekwentny, uczciwy i dobrze wpisuje sie
w codzienng prace.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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